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Fur Milch aus der Region zahlt der Kunde mehr

Die Vermarktung regionaler Molkereiprodukte ist vberm bei Bioprodukten potenziell
erfolgreich

Kiel, 16. September. Fur Frischmilch, die explizis @ler Region stammt, ist der Kunde
generell bereit mehr zu zahlen. Wenn dies auch BaziMilch ist, ist die
Zahlungsbereitschaft nochmals deutlich erhéht. Diesbeggee Studie des Institutes fur
Okonomie der Ernahrungswirtschaft der BundesforschungdefistErnahrung und
Lebensmittel in Kiel.

Konkretes Ergebnis: Preisaufschlage von durchschnittlch Cent pro Liter
konventioneller Milch aus der Region sind fir die Han akzeptabel. Bei Bio-Milch kann
der Preisaufschlag aufgrund des Attributes "regiosadjar durchschnittlich 24,3 Cent pro
Liter betragen. Da die "experimentelle Befragung'dam Land und in der GroR3stadt
durchgefuhrt wurde, ist hier noch einmal ein deudrddnterschied zwischen dem
Kaufverhalten und der Preisakzeptanz fur die redgolliich zu registrieren.

Die Landbevdlkerung ist danach bereit, fir regiokaleventionelle Milch einen
Preisaufschlag von 14,39 Cent zu akzeptieren, detestaill hingegen nur 10,50 Cent
mehr dafiir zahlen. Anders bei der Bio-Milch: Hierdst Stadter aufgrund des Labels
"Regional” bereit, durchschnittlich 17,69 Cent mpiw Liter zu zahlen, die
Landbevolkerung sogar 32,83 Cent. Das Fazit der K&ledie muss demgemal lauten:
Das Vermarktungsinstrument "Region" ist in einem wdéiggel gesattigten
Lebensmittelmarkt fir den Handler oder das OutletQmareine noch zu belegende Nische.

Das Besondere der Studie: Die Befragungen im FruR@bd waren "experimentell": Sie
stutzen sich hierbei nicht auf Umfrageergebnisse, soraidrtatsachlich getatigte
Kaufentscheidungen. Somit muss nicht, wie bei vielerirbigen, die Absichtserklarung als
Gesinnungsfrage gewertet werden, die eine - hautigidee - Abweichung zum realen
Kaufverhalten aufweist. Das heif3t, die Antworten waret unmittelbaren finanziellen
Konsequenzen der Verbraucher verbunden. lix
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Ein gutes Verkaufsargument
Preisaufschlag fir Milch aus der Region in Cent
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Durchschnitt Verbraucher Verbraucher
vom Land aus der Stadt
konventionelle Milch [ Biomilch
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